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Cuevas de Lascaux: Imagen tomadas del fibro ‘L

DEVENIR de la SOCIEDAD
ICONOGRAFICA

En la historia de la civilizacién, el ser humano ha dejado
constancia de las diferentes fases de su evolucion justamente a
través de iméagenes u objetos simbdlicos. El legado del hombre
de hace 20,000 afios son dibujos a través de los que nos mostro
su entorno ¥ nos comunicd certas ideas. Desde el momento en
que comenzé a caminar erguido, la actividad creadora de imagenes
ha sido una de las caracteristicas mds determinantes de la cavilizacion
humana. Estas imdgenes son el resuitado de la reciprocidad
existente entre el individuo de cada época, su desarrollo biologico

y psicolégico, su entorno materal y social,

Es asl como desde el paleolitico a traves de las pinturas rupestres,
luego en América con los petroglfos, la imagen se convierte en
un medio de comunicacidon y de representacion del mundo,
haciéndose presente en todas las épocas y sociedades, por eso
se dice que [ imagen es universal, pero silempre particuianzada.
La evolucidn de nuevos, dgiles y elaborados soportes marca el
desarrollo en la funcidn de la imagen: las cavernas y murallas de
piedra son suplantadas por el marmol, el cobre, la ceramica, las
tapicerias y aparecen figuras en relieve en los porticos de las

catedrales, La Invencion de la imprenta por Gltenberg, suscito
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cambios profundos y simultaneos,
permitit la democratizacdn de la
Iteratura y con ésta la revolucon
del pensamiento humano. La
imagen, que ya se habfa encami-
nado hacia su reproductibilidad
técnica a través de la xilografia y el
grabado, logra un impulso en su
popularizacion gracias a la imprenta.

Tecnologia y democratizacion
de la imagen

Ya para el siglo XIX, antes de la
invencion de la fotografia, la
iconografia refleja, respecto a los
siglos anteriores, cambios impor-
tantes: la imagen ha perdido
practicamente su funcidn sagrada,
escapa al control del poder e
ncluso es utilizada timidamente
con fines pedagogicos. La densi-
ficacion de la imagen ha dado ya
SUS primeros pasos, signada por las
exigencias de una nueva estructura
social marcada por aires demo-
craticos, liberales, capitalistas y pre-
industriales. Las condiciones eran
propicias para recibir el gran inven-
to de la fotografia que marcé la
historia entre 1a era de la produc-
cén de imdgenes quirogrdficas y 1a era de la tecnografia, como
denomina Vilem Flusser a esta sociedad caracterizada por la
produccién y difusidn masiva de expresiones iconicas.

Walter Benja reproduccion de veras revoiucionario y es que,
entre otras cosas, trastoco a vision que el hombre tenia del mundo
y de si mismo. La fotografia mecanizo, democratizd y expandio la
capacidad de comunicar visuaimente de forma similar a como la
mprenta diseminé la informacion escrita. Al igual que la fotografia,
otros soportes como el cartel, el cine y la television, han
desempenado un papel determinante en la consolidacion de la
imagen como ente protagdnico de la comunicacion actual. La
imagen se ha masificado y es el instrumento de mayor influenca
social que ha configurado a esta sociedad iconografica.

Los avances en el campo de la informética aplicada a la imagen
también han acentuado su protagonismo. La inteligencia artificial,
las tecnicas digitales, hacen posible la producadn de un mundo
hasta hace poco inimaginable: la fabncacion, composicion o des-
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composicion de una imagen
mediante programas graficos
computarizados, las imagenes
interactivas, virtuales, entre otras
posibilidades que nos impregnan
de escepticismo ante lo aparen-
temente real. Los soportes tec-
nolégicos visuales, presentes en
cas! todos los lugares cotidianos,
han hecho realidad el mito del ojo
ubicuo y omnividente al que
refieren los hebreos con Jehova
y los gnegos con Argos.

Necesidad de una
alfabetidad visual
Independientemente del vehiculo
o soporte utilizado parza llevar la
imagen a sus receptores poten-
cales, lo cierto es que los espacios
urbanos de esta sociedad estan
agobiados de imagenes. Nuestra
época esta caracterizada por la
comunicacion simbdlica, la cual ha
llegado a suplantar la expenencia
directa de la realidad, entre otras
muchas consecuencias mediatiza-
doras. Como acertadamente lo
menciona Roman Gubem, en su
libro La Mirada Opulenta, las
iImégenes no son ni inocentes ni neutras, sino simbolos investidos
de sentido por su productor y portadores de una estela de
connotaciones. Al respecto, se hace ineludible la reflexion de
Umberto Eco en el sentido de que la civilizaadn democrética se
salvard unicamente si hace del lenguaje de la imagen una
provocacion a la reflexion critica, no una invitacidon a la hipnosis.
Es preciso e impostergable entonces el esfuerzo canalizado hacia
la instauracion de la alfabetizacion visual, con el objeto de preparar
a los habitantes de esta sodiedad de naturaieza icénica contra la
avalancha desmesurada de imagenes a que estan sometidos
dianiamente, Ello permitira formar sujetos plenamente capaatados
para la comunicacidn audiovisual, tanto en su condicidon de
destinatario selectivo, lucido y critico de los mensajes que
configuran su icondsfera, como en su condicion de productor
o de emisor inteligente y técnicamente competente de los
textos audiovisuales que protagonizan la comunicacion

contemporanea.
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