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LOS "SIN PATRIA™
{NUEVA ORGANIZACION MENTAL
DE LA NACIONALIDAD?

R £E S U M E N

La cultura del “shopping” postmoderna desintegraré més répido la conciencia nacional, dejando abierto el espacio a una
nueva clase mundial: los sin patria. Y no precisamente porque no tengan un espacio sino porque no estan interesados en
tenerlo. ¢ Cémo afectara ese problema a la precaria conciencia nacional venezolana ?

Palabras Claves: Mentalidad Colectiva, Estados-nacién, Postmodernidad

The "Motherlandless™: a new mental organization of the nactionality?

ABSTRACT: The postmodern cuiture of shopping will desintegrate more quickly the national consciousness, leaving an
open space to a new world class: the “Motherlandless”. This is not due to a lack of space but because they are not interested
in having it. How will this problem affect the precarious venezuelan national consciuosness?

Key Words: collective mentality, nation-state, Postmodernity

bandonada la polaridad
capitalismo-socialismo y
democracia-totalitarismo
las corrientes ideologicas
van a reagruparse bajo
una nueva polaridad: ab-
solutismo-relativismo;
Estados-nacion y Estados-shopping,
cultura urbana-cultura angelinizada;
grandes religiones- ‘babas cool”, de-
sarrollandose un verdadero brico-
llage en el nuevo orden mundial.
La cultura comercial ha conver-
tido la nacién en un gran shopping,
donde como una especie de capsula
sideral puedan encontrarse aldeas-
shopping, ciudades-shopping, uni-
versidades y escuelas-shopping, hos-
pitales-shopping, etc.. Esos son los
monumentos del nuevo civismo,
“frente a la ciudad real, construida
en cl tiempo, el shopping ofrece su
modelo de ciudad de servicios
miniaturizada, que se independiza
soberanamente de las tradiciones y
de su entorno.” (Sarlo, 1994: 18-19)
£l fenémeno de la “angelini-
zacién”, en alusidn a esa gran urbe
sin centro: Los Angeles, ya no tan
solo afecta a la ciudad, sino que afec-
ta al Estado-naciéon. Hoy podemos
encontrar Estados sin centro. Esta
situacion debe ser analizada cuida-

dosamente en los paises latinoame-
ricanos, que nacieron como Estado-
nacion antes de ser pueblo. Nuestro
inconsciente colectivo no tuvo tiem-
po de amalgamarse, nuestras tradi-
ciones, costumbres, y hébitos apenas
comenzaban a constituirse en men-
talidad colectiva, y en ese mismo
momento, aparece la cultura del
shopping para escindir una vez mas
nuestra incipiente organizacion
mental. En la cultura comercial o del
shopping la historia estd ausente, o
en todo caso, destinada a roles ser-
viles: decoracién y preservacio-
nismo fetichista de los muros, con-
servacion de cacharros y reconstruc-
cion de viejas casas. Pero no para
preservar las costumbres y la memo-
ria cultural sino como un accesorio
mas del paisaje.

La cultura del shopping de-
sintegrara mas rapido nuestra pre-
caria conciencia nacional, dejando
abierto el espacio a una nueva clase
mundial: los sin patria. Y no preci-
samente porque no tengan un espa-
cio sino porque no estan interesados
en tenerlo.

Determinar la nacionalidad en
las generaciones emergentes se ha
convertido en un verdadero proble-
ma, puesto que el joven postmo-

derno esta mas interesado en su “cul-
tura ligth”, y los souvenirs de la cul-
tura comercial que de la nacion a la
cual pertenecen; vive inmerso en el
presentismo alienante del hoy. No
tiene tiempo para pensar en el ma-
fiana, y menos en ¢l ayer.

Pareciera que todo esta construi-
do para favorccer el presentismo
postmoderno, tanto el tiempo como
las distancias se han acortado con el
perfeccionamiento de las comunica-
ciones, transporte y los flujos de ca-
pitales.

Las firmas que fueron patrimo-
nio y orgullo nacional en época de
la “guerra fria”, se han integrado.
A manera de ejemplo las Tres Gran-
des Detroit (General Motors,
Chrysler y Ford) han dejado de ser
corporaciones ciento por ciento es-
tadounidenses. General Motors es
duefia del 34% de las acciones de
Isuzu y cinco por ciento de la Suzuki
Motors; por su parte, la Chrysler
Corporations tiene el 15 % de ac-
ciones de la Mitsubishi Motors y el
15% de las acciones de Peugeot.
(Cfr. OHMAE, 1990).

La postmodernidad no tiene res-
puestas unilaterales acerca de la in-
tegracion y la globalizacién, senci-
llamente nos presenta opciones, nos
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resta tomar una alternativa e inclu-
so reinventarla. Cada quicn en su
lugar, los Servios y Bosnios a su
manera, reencontrandose quiza con
su pasado barbaro, regresando al
tribalismo y fundamentalismo reli-
gioso.

;Qué extraifio desenlace?, en un
siglo donde todo se habia universa-
lizado, globalizado, de pronto, {odo
da vuelta. Espacios organizados en
Estados nacionales vuelven a un es-
pecie de Estado de Naturaleza, en el
sentido hobbesiano.

Hoy proliferan los Estados-na-
cion, v.gr: el Estado colombiano, que
solo son capaces de controlar espa-
cios cada vez mas pequefios. Regio-
nes enteras estan destinadas al cul-
tivo intensivo de la droga, fuera del
control estatal. Clanes perfectamente
organizados infiltran el corazon del
sisiema capitalista para el blanquco
de dinero, “el tribalismo se esta ali-
mentando de la prevaricacion y, so-
bre todo, del narcotrifico y del di-
nere negro.” (Minc, 1993: 73) ; Sera
que estamos entrando en una nueva
Edad Media?, “la nueva Edad Me-
dia, como la antigua se corresponde
con un mundo descentrado, mévil,
donde nada esta definitivamente he-
cho. (...) Es decir, la reaparicion a
escala planetaria, pero también en
el corazdn de las sociedades, de pai-
ses. regiones o espacios perfectamen-
te delimitados que ven desaparccer
las tradicionales estructuras del or-
den establecido.” (Ob, cit, 82)

Ustedes deben estar preguntan-
dose: ;Como se puede estar a las
puertas de una nueva Era
Postindustrial, y al mismo tiempo
paraddjicamente estar regresando a
etapas anteriores?. Pues asi es, la
“nueva Edad Media™ nos recucrda
que negar la historia, y mutilar la
memoria colectiva de un pueblo pue-
de }evarlo a momentos superados.
Los venezolanos, un pueblo carac-
terizado por tener una memoria his-
térica precaria, debemos ser muy
cuidadosos al hablar de integracion
v globalizacion, de 1o contrario, po-
demos caer en el juego perverso que
plantea el discurso postmoderno: los
“sin pattia”. No hemos logrado inte-
grarnos internamente como pueblo
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y ya queremos globalizarnos.

La integracion supranacional,
de 1a cual hablan con prudencia los
paises europeos, so6lo es posible con
Estados fuertes que se hayan inte-
grado a nivel nacional. Y esc no ¢s
el caso, venezolano ni latinoameri-
cano, sobre todo porque hemos lo-
grado constituirnos como tales en
fechas muy recientes. (Cfr.
Velasquez, 1996:95) Tan es asi que
¢l T4chira todavia a fines del siglo
XIX no era considerado en térmi-
nos mentales como parte de Vene-
zuela, solo 1la Revolucién
Restauradora pudo hacerlo.

Elproblema de la mentalidad, en
tanto que problema histoérico ha sido
poco abordado como ¢lemento fun-
damental en la dcfinicion de la na-
cionalidad venezolana. (Cfr. Pino,
1993) Descuidando tamentablemen-
te la pregunta por la génesis de la
mentalidad colectiva venezolana que
es donde se encuentran los elemen-
tos sustantivos que afirman la nacio-
nalidad. La mentalidad viene expre-
sada por la historia lenta, ¢l tiempo
de larga duracién, y no por lo co-
yuntural.

En el caso de nuestros
Estados-nacionales que apenas he-
mos nacido politicamente a media-
dos del siglo XIX, es fundamental
arqueologizar los elementos que fun-
dan la mentalidad colectiva, a fin de
evitar las paradojas de algunos
diletantes que pretenden una integra-
ciony globalizacion “light”, olvidan-
dose que la conciencia nacional ve-
nezolana todavia esta en proceso de
formacién. Mal pudiéramos preten-
der entrar en un mercado global fuer-
te con economias industrializadas y
postindustrializadas, siendo débiles
en nuestro mercado local.

Esa cs ta gran diferencia entre
algunos paises latinoamericanos y
los paises europeos, por ejemplo,
Francia viene afirmandose como
Estado-nacion desde el siglo XI, y
sin embargo, no abre sus fronteras y
su economia cn forma alegre. Por el
contrario, recientementc acaba de
proponer la exigencia de derechos
de sangre hasta por tres generacio-
nes para un puesto laboral. En Ale-
mania, igualmente, surgen grupos

radicales auto denominados
Skinheads que predican una ética
neonazi. en donde, lo mas importan-
te cs la defensa del nacionalismo a
ultranza. No queremos decir que csa
actitud sea positiva, de ninguna ma-
nera, pero si debe 1lamarnos a la re-
flexién que pueblos que ya confor-
maban un mentalidad colectiva
como pueblo antes de ser Estados-
nacién, hoy reafirman sus raices.

Lo disonante con Venezuela, es
que pretenda buscar integraciones o
globalizaciones olvidandose que to-
davia nos falta constituirnos inter-
namente. La postmodernidad plan-
tea en este sentido un nuevo reto a
los venezolanos: ;Como lograr una
integracion sin dejar de ser pueblo,
o lo poco que tenemos de mentali-
dad colectiva nacional?. Claro que
es innegable que tenemos un incons-
clentc colcctivo que nos une, pero
de alli a sefialar que conformamos
un pueblo, en el sentido que lo es el
pueblo aleman, es otra cosa.

Ahora bien, eso no implica que
primero tengamos que lograr cons-
tituirnos como pueblo, para luego
insertarnos en una nueva logica.
Sencillamente tenemos que ir ha-
ciendo las dos cosas: trabajar duro
para reafirmarnos nacionalmente, y
al mismo tiempo integrarnos en lo
que seamos fuertes internamente.
Tguales pero en la diferencia.
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